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Kcere lceser.
Denne virksomhedsproesentation er udarbejdet i forbindelse med udbuddet af nye aktier
0g ansggning om optagelse til handel af nye samt eksisterende aktier p& Nasdaq First

North Growth Market Denmark.

Alefarm Brewing er et familiedrevet dansk bryggeri med fokus p& moderne fortolkninger

af populcere stilarter inden for gl. Vi tror pd at kvalitet bygger pd kecerlighed.

P& de felgende sider redegeres for vores historie, vaekst i produktion og eksport, nggletal
for Selskabet samt den planlagte anvendelse af nettoprovenuet for denne optagelse til
handel pd Nasdagq First North Growth Market Denmark i forbindelse med forventningerne,
som de er opstillet for perioden 2020-2023.

God lceselyst - og velkommen til.
Alt det bedste,
Nl

Kasper Tidemann

Stifter og CEO
Alefarm Brewing



Udviklingen i1 olmarkedet skaber nye muligheder

Det globale slmarked er stagneret over de
senere dr som fglge af et faldende
alkoholforbrug, hvor Europa har oplevet darligt
fald pd cirka 1,7%.

Traditionelle lagergal stdr for sterstedelen af
markedet, som dog har vceret pdvirket af en
sand glrevolution. Den giver sig udtryk i
forbrugere, som i hgjere grad eftersparger
kvalitet og unikke oplevelser med al.

Derfor er glmarkedet praeget af udviklingen
de senere ar, hvor interessen for specialal -
sdkaldt high-end craft beer - er steget

markant.

VIRKSOMHEDSPRZASENTATION,

Som bryggeri er det derfor muligt at udnytte
udviklingen p&d markedet ved at producere
og lancere unikke ol af hgj kvalitet - sGdan
som det er tilfoeldet med Alefarm Brewing.

ALEFARM BREWING A/S



Om Alefarm Brewing

Alefarm Brewing er et familiedrevet dansk

bryggeri, som producerer unikke gl af hg;j

kvalitet til forbrugere og distributaerer pd

e

verdensplan.

-

Selskabet blev etableret i 2015 og har sin
produktion og aftapning af al i Greve, syd for
Kelbenhavn.

Der er hjerteblod i det, som vi laver, og det
er vores malscetning at veere autentiske,
personlige og relevante i mgdet med vores
kunder. Det er vores gnske at skabe gode og
vedvarende oplevelser med gl.



Om de ol, som vi producerer

Hos Alefarm Brewing har vi en forkcerlighed for moderne stilarter inden for @l, hvor vi fortrinsvis
finder vores inspiration i nordamerikanske fortolkninger af stilarterne IPA og DIPA, som typisk har en
alkoholstyrke p& henholdsvis 6% og 8%.

Na&r vi brygger disse to stilarter, sd er vi genergse med vores tilsaetning af humile, hvilket giver en
unik og forfriskende smagsoplevelse, der henleder tankerne pd friskpresset appelsin, citrus, ananas,
mango, passionsfrugt og andre eksotiske solfrugter.

Vi lancerer omkring 100 nye @l hvert ar og er sdledes blandt et af de allermest produktive danske
bryggerier. Hver ny gl har et nyt navn og unikt design pd etiketten.

Vores gl er ikke pasteuriseret, filtreret eller efterbehandlet pd nogen méde - det er den rene vare,
som er indeholdt i hver eneste ddse, fustage og flaske, som vi producerer.
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Fordi udtryk skaber indtryk

Bryggeriet blev grundlagt med et gnske om at
promovere de veerdier, som vi tror pd - og som
kendetegner os som mennesker.

Derfor har vi en lys, dben og rustik designlinje,
som adskiller sig fra vores konkurrenter ved at
vcere mere cestetisk og indbydende gennem en
karakteristisk og feminin betoning.

Vores designlinje felger tillige i trdd med
tankerne bag den nynordiske bevcegelse inden
for kunst og kultur, en bevoegelse som skaber

produkter i et design, som er anerkendt og DOUBLE IPA

efterspurgt over hele verden.
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Eksempler pd de etiketter, som er en del af Alefarm Brewings Signature Series.
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Vores storytelling er unik

Det er vores mdlscetning at vcere autentiske, personlige og relevante i madet
med vores kunder. Derfor er storytelling en del af vores identitet, bdde som
bryggeri, som brand og som mennesker.

Vg e
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Alefarm Brewing

Alefarm Brewing is a family-run craft brewery with a
focus on modern hoppy offerings, farmhouse ales
and stouts.

alefarm.dk/

Lunikvej 2, Greve, Roskilde, Denmark

Foelges af carstenjacobsen, skovpape og 116 andre
Se oversaettelse
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Kasper Tidemann .
Founder and CEO
® 1mo-®@
< GIV ALDRIG OP i,

Jonas Peter Plager var premierlgjtnant og delingsferer for 3. deling pa Hold 9,
som blev udsendt til Afghanistan i februar 2010. Han blev ramt af en
improviseret spraengladning efter delingen var blevet beskudt med geveaerild pa
vej ud af den grenne zone.

Jeg har sa mange gode minder fra vores venskab.

Jeg husker sene naetter i gymnasietiden, hvor jeg reparerede hans mors
computer, mens han lavede min blaekregning. Jeg husker de ferste fester, som
foregik i hejt humer. Og sa husker jeg da vi blev overfaldet et sted i provinsen,
hvor jeg fik en knytnaeve i ansigtet og flaekkede et gjenbryn, sa blodet piblede
frem fra et abent sar, der sidenhen blev til et ar, som jeg baerer den dag i dag.

Jonas forsvarede mig den aften. Han tog altid ansvar, stod forrest og keempede
bravt. Jeg husker min kammerat for hans mod, viljestyrke og sans for
ordentlighed. Han var et godt menneske.

D. 21. juli er det 10 ar siden han faldt i Afghanistan. P& dagen vil jeg tage ud pa
Solbjerg Kirkegard og drikke en al, som jeg har lavet til ham.

Den er navngivet Giv Aldrig Op. Det er de selvsamme ord som star pa hans
gravsten og som sidenhen har kendetegnet min karriere som selvstaendig - og
som menneske.

Hvil i fred, min ven, og tak for det hele. Giv aldrig op.

Alt det bedste,

Kasper.
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Vores team

Vi er en gruppe dygtige, ambitigse og passionerede mennesker, som driver Alefarm

Brewing til daglig. Ledelsen udggres df stifter og CEO, Kasper Tidemann, samt COO og

salgsansvarlig, Britt van Slyck.

Kasper Tidemann
Stifter og CEO

kt@alefarm.dk

Britt van Slyck
COO og salgsansvarlig

bvs@alefarm.dk

Jens Erik Thorndahl

Bestyrelsesformand
jet@alefarm.dk

Fabian Iosif Ichimas
Udstyrstekniker

fi@alefarm.dk

Alex Frackenpohl

Brygmester
af@alefarm.dk

Jack Delaney

Assisterende brygmester
jd@alefarm.dk

Antoine Robin

Brygger
ar@alefarm.dk

Carlos Bencke
Lagerassistent

cb@alefarm.dk

VIRKSOMHEDSPRZSENTATION, ALEFARM BREWING A/S


mailto:kt@alefarm.dk
mailto:bvs@alefarm.dk
mailto:af@alefarm.dk
mailto:ar@alefarm.dk
mailto:jd@alefarm.dk
mailto:cb@alefarm.dk
mailto:fi@alefarm.dk
mailto:jet@alefarm.dk

Vores bestyrelse

Bestyrelsen i Alefarm Brewing er sammensat af mennesker, som har erfaring fra
borsnoterede selskaber, staerk erfaring inden for e-commerce samt givende og langvarig
bestyrelseserfaring fra fonde og selskaber i gvrigt.

Jens Erik Thorndahl Tue Byskov BotKkjaer
Bestyrelsesformand Bestyrelsesmedlem

Erfaring fra blandt andet DCC, Athena IT Erfaring fra blandt andet Atelier September,
Group, Marstand Innovation, 4 Dimensions, Apollo Bar, Hans Knudsen Instituttet,
Mikkelsen Electronics, Gain & Co, Nordic Bindslev, Vangrefonden, FOSS, KB Vin, Rue
Computer, Sentia Denmark og IT-Kartellet. de Tokyo, Nué Group og Fashion Society.

Britt van Slyck Helene Abel Hansen
Bestyrelsesmedlem Bestyrelsesmedlem

Erfaring fra blandt andet Alefarm Brewing, Erfaring fra blandt andet Pandora EMEA,
Tidemann&Co, Seller Leads CRM (US), Tcaenketanken Morgendagens, Hello Group,
Twilio (US) og Podio (US). AdPeople, Compag og Kunde&.Co.
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Ambition

Vi vil veere et internationalt anerkendt og unikt bryggeri, som skaber
betydningsfulde oplevelser og som ger en forskel for dem,
som er en del af vores rejse.
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Vakst 1 produktionen

Alefarm Brewing har skabt stor veekst fra
starten i 2015 og op til oktober 2020, bdde
hvad angdr produktionen af gl og det deraf
felgende salg, som i overvejende grad
udgeres af eksport til en raekke markeder pd
verdensplan.

| 2015 bestod produktionen af et lille
Blichmann-anloeg med en kapacitet pd 200
liter pr. bryg og med efterfelgende gecering i
plastiktanke.

| 2018 blev produktionen opgraderet til et
brygvaerk med en kapacitet pd 2.500 liter pr.
bryg og med efterfglgende gcering i 10
geceringstanke i rustfrit stdl.



Omsatning og bundlinje

| regnskabsdret 2015 omsatte Alefarm Brewing for i alt DKK 32.641. Omscetningen steg til DKK 218.264 dret
efter og i 2017 omsatte bryggeriet i alt for DKK 297.722, den maksimalt opndelige omsaetning med det
anvendte produktionsudstyr.

| 2018 anlgb omscetningen i alt DKK 2.252.636, en betydelig stigning som felge af idriftscettelse af det
nye produktionsanlceg i maj 2018. Resultatet blev efterfulgt af en omsaetning p& DKK 4.985.498 i 2019.

| 2020 forventes en omscetning i starrelsesordenen DKK 6.370.000, hvilket forventes at vcere den
maksimalt opndelige omsaetning med det produktionsudstyr, der for nuvcerende er i anvendelse.
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Hvis vi ikke gor mere...

.. & har vi en fin forretning, som giver et beskedent overskud hvert dr. Det
scenarie er illustreret pd den folgende side
- men vi er mere ambitiose end det.



Skillelinjen indikerer
stagnationen i voeksten,
sdfremt vi ikke gar mere..

Omsaining
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Alefarm Brewing version 3.0

Vi gnsker at opgradere vores produktion af unikke gl af hgj kvalitet med
henblik pd at imgdekomme efterspergslen p& de markeder, som vi
opererer i - samt for at kunne erobre nye markeder.



Det globale simarked

Det globale salg af gl har veeret negativt
pavirket af et generelt faldende
alkoholforbrug.

| Europa er det overordnede forbrug af ol
faldet med cirka 1,7% om dret.

Markedet er domineret af traditionelle
lagerel, der stdr for 44% af forbruget.

De fire starste bryggerier stdr sammenlagt
for 54,4% af markedet.

Markedsanalyser vurderer voerdien af det
globale glmarked til at anlgbe omkring USD
600-630 mia.

Markedet for specialgl

Den gennemsnitlige pris pr. liter specialgl er
steget med 30% fra USD 2,39 pr. liter i 2010
og til USD 3,13 pr. liter i 2019.

Antallet af mikrobryggerier er eksploderet,
hvor der alene i Storbritannien er sket en
stigning fra 1.032 i 2012 til 1.978 i 2018.

| Danmark er der sket en stigning fra 150 til
206 mikrobryggerier i samme periode.

Det globale marked for specialgl forventes
at anlgbe en veerdi pd USD 187 mia. i 2025
med forventede drlige vaekstrater pd
mellem 13% og 19%.

... det globale glmarked er blevet revolutioneret!



Alefarm Brewing eksporterer
sine ol til flere end 25 lande
pd verdensplan, heriblandt
Frankrig, Spanien, Thailand
og Australien.

Bryggeriet er
sdledes et af de
mest eksporterende
bryggerier i
Danmark.

Thailand og
Australien er to
scerdeles lovende
markeder i denne
forbindelse.



Det europaiske glmarked o

* Det europceiske glmarked spiller en
afgerende rolle for den globale
efterspergsel, hvor importen fra resten aof

verden er ncesten fordoblet fra 2016-2018. f2)
9
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* Europa er kendetegnet ved et relativt hgijt B . & v
plforbrug pr. indbygger. V' i v

* Der er sket en kraftig vaekst i antallet af

bryggerier pd tvecers af regionen.

e Markedet har en ansldet vcerdi p& USD 138 NG
mia. og forventes at stige cirka 1,8% hvert
&r frem mod 2025. &

* Markedet for specialgl har en ansldet veerdi ‘&
P& USD 42 mio. med forventede vaekstrater
pd cirka 11% de kommende drr.



Det danske elmarked

* Det danske glmarked har udviklet sig pd
samme vis som det europceiske glmarked &
- forbruget af ol er stagneret, men der er
en stadigt voksende interesse for
specialgl.

e Til stgtte herfor er Danmark et af de

europceiske lande, som har flest nsraRm
bryggerier pr. indbygger.

e Stilarten IPA udger en stadigt starre andel ?i
af de nye danske gl, som der lanceres pd &
markedet. | 2013 var kun cirka 11% af alle nye v ?i

ol af typen IPA, mens cirka 26% var IPA-
typer i 2018.

e 75% af glsalget i Danmark foregdr i butikker
og evrig retail, mens 25% foregdr pd
udskoenkningssteder, fx barer og caféer.
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Sverige er vores nxste marked

Det svenske glmarked er praeget af en stor efterspargsel efter moderne
fortolkninger af populcere stilarter inden for gl, herunder navnlig IPA og DIPA.
Systembolaget er en af de stoerste distributarer i Europa.



Det svenske slmarked

* Det svenske glmarked er praeget af en vaekst i
antallet af bryggerier, som i 2018 anlgb samlet set
369 bryggerier pd landsplan.

* Systembolaget har som distributer i alt 936
salgssteder pd tvcers af butikker og forhandlere i

Sverige i 2020.

* glsalget i Systembolaget steg med 6,1% til i alt 257

millioner liter i 2018, hvilket anlgb et samlet salg
pd& SEK 9,4 milliarder.

* Salg af gl udgjorde i 2018 i alt 51% af

Systembolagets samlede salg, svarende til 24,5% SYSTE M
af den samlede omsaetning det ar. BOLAGE T

* Alefarm Brewing har adskillige svenske

konkurrenter, hvis omscetning er baseret pd
75%-90% nationalt salg til Systembolaget.

VIRKSOMHEDSPRZSENTATION, ALEFARM BREWING A/S



Vi vil imgdekomme eftersporgslen

For at imgdekomme efterspargslen gennemfgres en strategi, Alefarm Brewing

version 3.0, som skal gge produktionen fra estimeret 175.000 liter i 2020 og til 450.000
liter i 2023.

Veeksten i produktionen skabes pd baggrund af en foregelse af kapaciteten via
anskaffelse af nye gceringstanke, hviletanke, vin- og spiritustender samt
geeringstanke i tree.

Hertil kommer anskaffelse af en ny flaskelinje, et starre kalerum og gvrigt udstyr, som
skal sikre muliggerelsen af den ggede produktion.

VIRKSOMHEDSPRZSENTATION, ALEFARM BREWING A/S



Gennemfarsel af
strategien Alefarm
Brewing version 3.0!

Omsaining
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Herefter folger det asiatiske marked

Alefarm Brewing har allerede begroenset eksport til det asiatiske marked. Vi
oplever her en efterspgrgsel, som navnlig stammer fra Kina og Japan, to
ngglemarkeder i den videre voekstrejse for bryggeriet.



Denne forteelling er dog ikke slut endnu. Det er nemlig veerd at naevne at..

COVID-19 blev en ny realitet for Alefarm Brewing

| april 2019 bestod vores
omscetning af 100% salg til B2B,
herunder distributarer i Frankrig,
Sydkoreaq, Spanien, England og
Holland.

| april 2020 bestod vores
omscetning af 60,65% salg til B2C,
herunder webshop-salg og kunder,
som besggte bryggeriet for at
kabe al.



Alefarm Brewing Beer Club

For at imgdekomme interessen og efterspgrgslen fra
B2C-segmentet, sd onsker vi for det fgrste at producere
mere al.

-v~" '-"\ :
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Men ikke nok med det - vi gnsker at skabe en helt ny

5 tarn oplevelse med ol, som indbefatter produkter, indhold

I

e

og begivenheder i absolut verdensklasse.

Vi vil udvikle og lancere Alefarm Brewing Beer Club, en

| ALEFARM
3 beniny

loyalitetsbaseret kundeklub, som giver adgang til unikke

fordele, tilbud, en platform til anmeldelser af hver gl

samt eksklusive arrangementer.
Endelig giver et medlemsskab i Alefarm Brewing Beer

Club adgang til at se med, ndr vi lancerer en
streaming-serie om bryggeriet.

VIRKSOMHEDSPRZSENTATION, ALEFARM BREWING A/S



IPO pa ¥ Nasdaq First North

* Udbudsperiode medio oktober til ultimo oktober.
Minimumstegning er 760 aktier & DKK 5,00, i alt
DKK 3.800.

e Minimumsudbuddet er pd DKK 23 mio. og
maksimumsudbuddet er pd DKK 27 mio.

* Pre-money valuation p& DKK 40 mio., post-money
valuation fra DKK 63 mio. og til DKK 67 mio.

e Forhdndstilsagn fra 95 investorer pd i alt DKK
11.820.000 svarende til 43,7% af det samlede
udbud (maksimumudbuddet).

* | tilfoelde af vaesentlig overtegning vil det voere
muligt at tilfere op til 1.052 depoter ved at
Tidemann&Co scelger aktier til samme pris som
anfert i udbuddet.

Anvendelse af Nettoprovenu

45% - @get investering i anlaeg, produktion og
udstyr for at kunne imgdekomme efterspgrgslen
og muliggere den planlagte ekspansion.

10% - Dget investering i salg og logistik for at
styrke og vokse salget, ikke mindst nationalt ved
leverancer af dagfrisk al.

15% - dget investering i medarbejderstab,
herunder en produktionsleder, flere bryggere og
gvrigt administrativt personale.

15% - Jget investering i markedsforing, branding
og kommunikation, som vil skabe endnu storre

relevans som virksomhed, brand og produkt.

17% - Indfrielse af ldne- og leasingforpligtelser.






Tak fordi du leste med!

kt@alefarm.dk

alefarm.dk/investor
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